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A Tokyo I'insegna dell'italian bar “Tl
Marchigiano Villa Bianchi” & accesa
dal 26 novembre. llluminata anche
la stella cometa, logo inconfondibile
di Umani Ronchi, azienda vinicola
marchigiana, che ne & partecipe in
partnership. [l quartiere & Marunou-
chi, nei pressi della stazione centrale
della capitale, un luogo elegante e
ben frequentato. Il ristorante, dove
si mangia scegliendo da un discreto
meni di carne e di pesce 0 da una li-
sta di piccoli assaggi, fa parte della
catena Dynac, una solida societa
quotata in Borsa, che conta ben 270
locali con 5 mila dipendend. 1l grup-
po ha individuato una nuova strate-
gia di crescita nel trasformare alcuni
dei propri ristoranti di cucina generi-
ca in trattorie a forte connotazione
regionale italiana, pil orientate -al
consumo del vino. In questo nuovo
locale, che funge da prototipo, i vini
sono al 70% della Umani Ronchi,
compresi i cru di Verdicchio dei Ca-
stelli di Jesi Riserva Plenio, del Cone-
ro Riserva Cumaro e vecchie annate
di Pelago, anche in magnum. Di
wine bar a Tokyo ne esistono, ma &
unica l'idea di legare la nascira di un
nuovo format con le Marche e con il
vino di una cantina. Lo spiega Miche-
le Bernertd, che &
da tempo alla gui-
da della Umani
Ronchi. "Villa
Bianchi, oltre ad
essere la proprie-
ta di famiglia di
mio nonno Rober-
to Bianchi, & il no-
stro  Verdicchio
dei Castelli di Jesi
storico, che, qui,
diventera il vino
della casa. Se
I'esperienza do-
vesse rivelarsi po-
sitiva, S0no pron-
te altre 15/20
aperture simili in
tutto il Giappo-
ne". E' restio Ber-
netti ad ammette-
re che la scelta
delle Marche sia
stata dettata dal-
la forza del marchio Umani Ronchi,
sinonimo da tempo in terra nipponi-
ca, di prodotti marchigiani di quali-
ta. Ma i numeri cancellano la mode-
stia di Michele: il 75% della produzio-
ne totale & esportato in 60 Paesi di
tutti 1 continend, e il 10% del fattura-
to viaggia da ormai 15 anni verso la
nazione nipponica. Non solo. "Fac-
ciamo seminari ogni annein giro per
il Giappone parlando della cultura
gastronomica delle Marche e deino-
stri vini. Da qui, credo, la scelta della
Dynac™. La cantina non ha mai ri-
nunciato alla ricerca di maggiore

e

sostenibilita per la campagna e al
concetto di qualita biologica, nono-
stante i tre milioni di bottiglie vendu-
ti. "Ad oggi, tutta la produzione di
uva abruzzese, proveniente dai 35 et-
tari divignetoin attivita dell'agricola
di Roseto degli Abruzzi, di nostra
proprieta, é certificata cosi come 50

L'orgoglio di Michele Bernetti
per un'azienda che non

si ferma mai partendo sempre
dall'amore per il territorio

el |

In alto Michele Bernetti tra le botti della
cantina Umani Ronchi, poi a sinistra

un particolare della bottaia e in alto
linaugurazione del locale a Tokyo

dei 100 ettari di Verdicchio, che, tra
due anni, saranno totalmente atte-
stati”.

Nsuccessodella canrina di Osimo
nasce da un profondo amore per la

propria terra. Poi, il successo del Pe-.

lago 1994, un Igt storico della canti-
na, con l'abbinamento del Montepul-
ciano al Cabernet Sauvignon, che
nel 1997 all International Wine Chal-
lenge di Londra fu dichiarato "The
Best Red Wine Qverall”, ha interna-
zionalizzato il brand e dato spessore
al progetto della Umani Ronchi, no-
nostante la crisi diffusa degli uldmi
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Umani Ron.chi Tre milioni di bottiglie in tutto il mondo
a Stella cometa
verso 1l Sol Levante

anni.

Ma come ogni buon imprendito-
re, Bernetti non € mai contento. Un
filo di preoccupazione traspare
quando parla del Montepulciano del
Conero, sebbene il suo Conero Riser-
va Campo San Giorgio abbia ottenu-
1o il massimo riconoscimento nelle
guide 2016 di Slow Wine, di Veronel-
Ii e nella guida Vini Essenziali di Da-
niele Cernilli. "Non & un momento fa-
dle per questa Doc. Tant sonoimo-
tivi dietro allo stallo. Ci vogliono vini
orientati pii1 all'eleganza che alla po-
TeNza € Una Promozione maggiore.
Ma coscienti di questa situazione, in-
sieme a tutt gli altri operatord, stia-
mo preparando il rilancio della no- -
stradenominazione”.

Umani Ronchi ha messo in pro-
duzione anche due etichette da me-
todo classico, una delle quali dedica-
ta al generale La Hoz, con un uvag-
gio, che evita di poco il rispetto del di-
sciplinare del Verdicchio dei Castelli
di Jesi. Bernetd spiega sorridendo
che "La Hoz, morto sotto le mura di
Ancona nel 1799, era un genio milita-
re, ma anche un anarchico, un ribel-
le. Non potevamo certo noi incate-
narlo nelle rigide disposizioni di un
disciplinare di produzione”. Davant
al suo bicchiere di vino preferito, il
Barolo Villero di Vietd, alla richiesta
di quale sar3 la prossima etichetta,
regala una notizia. “Tl generale La
Hoz ha bisogno di compagnia, fem-
minile se possibile, quindi...”.
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