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Umani Ronchi punta al raddoppio 7

FOCUS DISTRETTI

UNA STORIA D'IMPRESA

Nuovo vestito per il classico Pelago
e la versione bio del Casal di Serra
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Ambasciatori nel mondo del
Verdicchio e del Rosso Conero,
Umani Ronchi dal 1959. Dalla piccola
fattoria di Cupramontana vincenti
con i prodotti di alta qualita.
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Pelago, ovvero del vino

Umani Ronchi che figu-
ra tra i migliori cento d'Tralia se-
condo le guide. Una veste piii clas-
sica e tradizionale. La nuova im-
magine del celebre rosso, che nel
1997 vinse UlInternational Wine
Challenge di Londra entrando nel-
1a lista dei vini italiani pilt ricerca-
ti nel mondo, arriba in coinciden-
za con la diciottesima vendem-
mia. Dicono Massimo Bernetti e
l'amministratore delegato Miche-
le Bernetti: «La storia della no-
stra azienda inizia nel 1959 a Cu-
pramontana, da una piccola fatto-
ria che poi & diventata azienda
agricola — ha spiegato Massimo
Bernetti — da sernpre la nostra ar-
ma vincente ¢ la qualitd. Siamo
stati ambasciatori nel mondo del
Verdicchio e del Rosse Conero, le
Marche negli ultimi anni si sono

ANOVITA dell’anno & la
= nuova veste grafica del

fatte strada nel mondo vitivinico--

lo, ottenendo visibilita anche sot-
o il profilo tristicox.
«Rinnovarsi pur restando fedeli

alle proprie origini: ecco la vera

sintesi dietro questo cambiamen-
to nel nostro Pelago — aggiunge
Michele Bernetti — la nuova eti-
chetta &il frutto di un lavoro di ri-
cerca molto accurato ed & destina-
12 ad accompagnare questo vino
per i prossimi decenni. Dopo 18
anni di produzione abbiamo deci-
so di regalare a questa bottiglia un

cambio d’abito, un nuovo vestito

dal taglio classico, senza tempo e
privo di ammiccamenti a mode e
tendenze». Questo vino, ideato
dall’enologo di fama mondiale
Giacomo Tachis, mette insieme
tre diversi uvaggi: Cabernet Sau-
vignon al 50%, Montepulciano al
40% e Merlot al 10%.

IL SUO NOME deriva dal greco an-
tico pelagos, che significa mare e
suggerisce appunto il carattere
marino e le peculiaritd organolet-
tiche tipiche dei vini predotti in
prossimita delle coste. Il colore &
un rosso rubino impenetrabile,
con riflessi porpora. Al naso si li-
berano profumi intensi, puliti e
raffinati: fragranze speziate di caf-
f&, pepe nero, liquirizia e tabacco
che si aprono su fondo di erba e
fieno tipici del Cabernet. In bocca
I'impatto & di frutti di bosco, vani-
glia e aromi minerali; tannini im-
portanti, ma evoluti, con sensazio-
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ni gustative in armenia con la
grande corposita di questo vino.
L’altra novita 2 la versione biolo-
gica del Verdicchio dei Castelli di
Jesi «Casal di Serra». «Lo sforzo
aziendale affrontato per arrivarea
produrre una versione certificata
cento per cento bio del Casal di
Serra & stato notevole — ammette
Michele Bernetti-. Parliamo del
resto di una delle nostre bottiglie
storiche, dalla grande tiratura e
molto nota anche all'estero: per
noi una sorta di biglietto da visi-
ta, che testimonia la grande atten-
zione che riversiamo sulla qualita
¢ la sostenibilita delle nostre pro-
duzioni».

PARTITO BEN quattro anni fa
con la conversione del cinquanta
per cento dei propri terreni dedi-
cati al Verdicchio, il passaggio al-
1a coltivazione biologica & prose-
guito fino all’anno scorso, con la

AZIENDA
SOLIDA
NEL TEMPO

Quattro anni fa
conversione ‘eco’

io al bio quattro
anni fa con la conversione
del cinquanta per cente
dei propri terreni dedicati
al Verdicchio

Tre milioni di bottiglie
Presente in 60 Paesi

L'azienda preduce 3 milioni
di bottigiie alfanno e oltre
20 tipologie di vino.

E presente in piti di 60
Paesi, in tutti i continenti

Molti riconoscimenti
per la produzione

1l Pelago 2012 si & meritata.
le quattro viti dalla guida
«\fitaew dell'Als Italia.
Cingue grappoliinvece
peril Plenio 2013

successiva conversione di tutt gli
oltre cento ettari di proprieta nel-
le terre dei Castelli di Jesi. Ma la
sensibilita per Pambiente dimo-
strata da Umani Ronchi arrivaan-
cora da pit1 lontano, con la produ-
zione totalmente bio del Monte-
pulciano d’Abruzzo “Montipaga-
no”, partita gia nel 2001.
L’azienda produce 3 milioni di
bottiglie all’anno e oltre 20 tipolo-
gie di vino. E presente in piu di
60 paesi, praticamente in tutti i
continenti ¢ ha raggiunto un posi-
rionamento consolidato all'inter-
no dei mercati esteri, a partire da
Giappone, Svezia, Canada, Stati
Uniti, Germania. Mercati eteroge-
nei e diversificat, con una percen-
tuale di export pari al 70% della
produzione.

NUMEROSI i premi ottenuti dai
vini Umani Ronchi in questa an-
nata dalle guide. Tra gli altri i tre
bicchieri dal Gambero rosso del
«Campo San Giorgion 2011 che si
& guadagnato anche la menzione
di «Grande vino» dalla guida
Slow food e che ha totalizzato il
punteggio di 95/100 nella guida es-
senziale Vini d'Twlia Cernilli-
Mondadori. Lo stesso vino per la
guida Veronelli & «Super tre stel-
le». 11 Pelago 2012 si & meritato le
quattro viti dalla guida «Vitae»
dell’Ais Italia, mentre la guida
Ais «Bibenda» ha conferito i cin-
que grappoli, massimo riconosci-
mento, al Plenio 2013 che la gui-
da Espresso cita tra i cento vini da
bere subito.



