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Promuovere |’enoturismo
L’'impegno di Umani Ronchi

Un 2019 da incorniciare per I'azienda vinicola marchigiana

L'estero vale il 70% della produzione, ma I'ltalia resta il mercato di riferimento
| prodotti sono distribuiti in sessanta paesi, in tutti i continenti
Trai principali: Giappone, Svezia, Canada, Stati Uniti e Germania

di Giuseppe Catapano
OSIMO (Ancona)

«Il nostro punto di forza? La ca-
pacita di essere seri e credibili
con vini diversi, pur rientrando
sempre in un mercato di fascia
elevata». Michele Bernetti, presi-
dente di Umani Ronchi, ne fa un
cavallo di battaglia. Perché é que-
sto il segreto del successo diuna
realta che in oltre sessant'anni di
storia ha saputo espandersi, di-
ventando internazionale, senza
mai perdere l'identificazione col
territorio in cui & impegnata: le
Marche del Verdicchio e I'Abruz-
zo del Montepulciano.

Anche il 2019, per I'azienda vitivi-
nicola di proprieta della famiglia
Bianchi-Bernetti, che ha sede a
Osimo (Ancona), & stato un anno
di crescita. «Non solo dal punto
di vista commerciale - spiega
Bernetti - ma anche come valo-
re: & migliorata ulteriormente la
percezione dell'azienda e del ter-
ritorio che rappresentiamos. | vi-
gneti di Umani Ronchi sono colti-
vati per il 65% in biologico. Il pro-

cesso di conversione del patrimo-
nio vitato, iniziato in Abruzzo nel
2001 con la prima certificazione
e completato con il Verdicchio
nella vendemmia 2015, & il risulta-
to di ¢id che il presidente defini-
sce «vera e propria vocazione,
non un‘esigenza di mercatos.
Umani Ronchi pud contare su
una superficie vitata di 210 ettari
che si estende attraverso tre ma-
cro-aree (Castelli di Jesi, Conero
e Abruzzo) e vanta una produzio-
ne annua di 2,9 milioni di botti-
glie, con oltre 20 tipologie di vi-
no.

L'azienda & presente in pil di 60
Paesi, in tutti i continenti, e ha
raggiunto un posizionamento
consolidato nel mercati esteri a
partire da Giappone, Svezia, Ca-
nada, Stati Uniti e Germania.
«L'estero - continua Michele Ber-
netti, che gestisce I'azienda insie-
me al padre Massimo, il fondato-
re - assorbe circa il 70% della pro-
duzione, ma I'ltalia resta il nostro
mercato di riferimento anche per-
ché gli altri Paesi, presi singolar-
mente, non superano il 10%. Ab-
biamo investito molto per cresce-

re nel nostro Paese, stiamo racco-
gliendo i frutti del lavoro svoltos.
Umani Ronchi ha sviluppato una
linea di spumanti metodo classi-
co. Tre le referenze: LH2, La Hoz
e La Hoz Rosé. | due bianchi han-
no come base il Verdicchio con
un‘aggiunta di Chardonnay, il Ro-
sé & 100% Montepulciano «e sta
dando - osserva il presidente -
grandi  soddisfazioni anche
sull‘onda del successo degli spu-
mantis.

L'azienda marchigiana ha colle-
zionato nel tempo premi e ricono-
scimenti, dai Tre bicchieri attri-
buiti per sette volte dal Gambero
rosso al Verdicchio Vecchie vi-
gne’ fino all'lnternational wine
challenge di Londra, vinto dal Pe-
lago 1994, poi inserito tra i 100
calicitop del 1998 dalla rivista Wi-

ANIMA VERDE
1 210 ettari di vigneti
sono coltivati

al 65% in biologico
Per il presidente,
«una vera e propria
vocazione»

ne Enthusiast. Umani Ronchi fa
parte dell'lstituto del vino di qua-
lita che unisce diversi grandi mar-
chi italiani, tra cui anche Antino-
ri, Sassicaia e Masi. E un big del
settore che punta «a una crescen-
te valorizzazione della produzio-
ne, del territorio e delle denomi-
nazioni marchigiane ancora po-
co conosciute, In sinergia con le
istituzioni localis.

L'impegne per promuovere
I'enoturismo di qualita & strategi-
co in tal senso e si & concretizza-
to nell'apertura di un albergo, il
Grand Hotel Palace ad Ancona, e

Da sinistra, il fondatore Massimo
Bernetti e il figlio Michele,
I'attuale presidente dell'azienda

di un winebar (il ‘Wine Not?’, adia-
cente all'hotel) che propone le
eccellenze  enogastronomiche
del territorio. Per i1 2020 le aspet-
tative sono alte. «Puntiamo - con-
clude Bernetti - a consolidare il
trend di crescita del 2019, anche
se ci sono diverse incognite che
riguardano | mercati esteri, in par-
ticolare il rischio dazi negli Stati
Uniti e la Brexits.
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