Michele Bernetti
ambasciatore del vino

TESTIMONIAL

ANCONA E Michele Bernetti dell'
azienda Umani Ronchi il nuovo
ambasciatore delle Marche nel
Mondo. Cesare Vaciago, diretto-
re Territori e Contenuti di Padi-
glione Italia all'Expo 2015, ha infat-
ti ufficializzato ieri la nomina di
Bernetti tra i testimonial delle
Marche, Estremamente soddisfat-
to Alberto Mazzoni, direttore
dell'Tstituto Marchigiano di Tute-
la Vini, un consorzio che con le
sue 16 denominazioni tutelate (dal
Verdicchio al Bianchello del Me-
tauro, dal Rosso Conero alla Lacri-
ma di Morro d'Alba, dalla Vernac-
cia di Serrapetrona al Colli Mace-
ratesi e Pesaresi) realizza oltre
1'82% dell'export vitivinicolo delle
Marche. «Bernetti ¢ un imprendi-
tore altameénté rappresentativo
per tutd i viticoltori Imt - spiega
Mazzoni - nonché uno dei produt-
tori simbolo della zona epicentro
dell'enologia marchigiana, ovvero
la provincia di Ancona, che da so-
la copre il 58,2% dell'export vitivi-
nicolo regionale: un'area strategi-
¢a dove si produce il Verdicchio,
prodotto trainante per turte le de-
nominazioni del territorio=. E se il
Verdicchio certamente rappresen-
ta un prodotto deccellenza per
Umani Ronchi, l'azienda ¢ cono-
sciuta in Italia e nel mondo anche
per il Rosso Conero - uno dei suoi
vini leader, che nel corso degli an-
ni ha fatto incetta di premi - e per
le altre denominazioni marchigia-
ne che commercializza, quali il
Bianchello, il Pecorino o il Lacri-
madi Morrod'Alba.

IL MESSAGGI0

Sobrio, elegante, riservato, Bernet-
t non nasconde l'orgoglio e la sod-
disfazione peér questa nomina, e
spera «di dare un nuovo contribu-
to alla promozione non solo del
Verdicchio, ma dell'intero brand
Marche». La strategia adottata fin

qui dall'Imt, che ha iniziato solo
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pochi anni fa con 16-17 soci e oggi
ne conta ben 800, & quella di un
gioco di squadra in cui i produtto-
ri pilt grandi riescono a trainare i
pitt piccoli. La Umani Ronchi &
certamente una colonna portante
all'interno di questa sinergia. Co-
me vive una simile responsabili-
ta? «Dovremmo superare la dico-
tomia grande-piccolo - spiega Ber-
netti - poiché spesso le problemati-
che sono uguali per tutti. Credo in-
vece fermamente nellavore svolto
dall'Imt in questi anni perché lo
spirito di associazionismo che lo
muove, se da un lato tutela le de-
nominazioni marchigiane. dall'al-
tro svolge una straordinaria attivi-
ta di promozione dei nostri vini in
Italia e nel mondo~. E di promo-
zione all'estero Bernetti se inten-
de, con un'esportazione che rag-
giunEe 1'85% della sua produzio-
ne. «E un lavoro, questo sui merca-
i esteri, che mio padre Massimo
aveva iniziato gia negli anni Ses-
santa, e che oggi continua a essere
una delle nostre priorita».

[l messaggio che Bernetti inten-
de promuovere ora con questa
nuova nomina,  «'alta qualita dif-
fusa dei vini marchigiani. ma an-
che l'umiltd per un lavoro che
giorno dopo giorno ¢i chiama ad
affrontare nuove sfide~. Soprattut-
1o, in questa importante vetrina
rappresentata dall Expo, «dobbia-
mo portare il nostro territorio,
I'immagine di una regione ancora
sana e integra nei suoi valori. Non
acaso, la regione pil longeva dTta-
lias,

Valentina Conti
SEIPRCOUTIOHE AISERVATA

«ALL'ESPOSIZIONE
MONDIALE
DOBBIAMO PORTARE
L'IMMAGINE

DI UNA REGIONE
INTEGRA NEI VALOR}»



