07/05/2026

ID_294

Corriere Adriatico

Argomento: Umani Ronchi

Pagina 25

EAV: € 1.298
Lettori: 29.187

Premio Felix a Umani Ronchi
«[dentita locale nel bicchiere»

L’ad Bernetti: la conduzione bio interessa tutta I'area agricola

L'INTERVISTA

er il secondo anno consecuti-
vo la cantina Umani Ronchi
rientra tra le 79 aziende pre-
miate con il Premio Industria
Felix. Riservato alle societa di capita-
li con ricavi superiori ai 2 milioni di
euro nel Centro e nelle Isole, il ricono-
scimento individua le imprese pill
performanti per redditivita, solidita
finanziaria, utile netto e crescita oc-
cupazionale.
Michele Bernetti, ad di Umani Ron-
chi: a cosa attribuisce questo risul-
tato?
«E una questione di visione di lungo
periodo. I risultati nascono da una
costruzione pluriennale»,
Con quali misure?
«Una scelta fondamentale é stata in-
vestire con una prospettiva che va ol-
tre la mera ottimizzazione dei costi.
Abbiamo puntato molto sulla strut-
tura produttiva, sia nell’area agrico-
la, migliorandone produttiviti e qua-
lita, che nella cantina, ammodernan-
do continuamente spazi ed attrezza-
ture. La combinazione di questi inve-

«C| VIENE RICONOSCIUTA
UNA CARATTERIZZAZIDNE
FORTE DI AUTENTICITA

Michele Bernetti, Umani Ronchi

stimenti tecnici con la qualita del fat-
tore umano ha fatto da leva esponen-
zialeallosviluppo di questi anni»,
Conta la vostra presenza interna-
zionale?

«Sicuramente. Abbiamo diversifica-
to i mercati, cosi che le difficolta in
alcuni Paesi sono state compensate
da performance positive in altri, Que-
sto ci ha permesso di mantenere una
crescita costante. Inoltre, I'investi-
mento in Abruzzo di 20 anni fa ha
ampliato l'offerta, aumentato la di-
mensione e T'efficienza produttiva e
favorito economie di scala».
Lasostenibilita?

«E uno dei capitoli piti rilevanti. Sia-
mo stati tra i primi ad adottare il bio-
logico susuperfici importanti: oggila
conduzione bio interessa tutta I'a-
zienda agricola. Abbiamo lavorato
anche sulla sostenibilita sociale, con

rizzazione delle competenze: un
team motivato & pil produttivo. Infi-
ne, la sostenibilith economica: gli in-
vestimenti sono stati pensati in ottica
di redditivita, non come spesa fine a
sé stessa»

Che impatto ha avuto?

«Questo progetto su piu piani ha
cambiatoin profondita I'azienda. Sia-
mo stati tra i primi a certificarci: se
non la misuri, la sostenibilita resta
solo un racconto. E stato un elemen-
to importante, insieme all'imprendi-
torialita, alle idee e alla capacita di co-
struire relazioni».

Quale é I'identita dei vini Umani
Ronchi?

«Si fonda su un forte legame con il
territorio. Nel bicchiere vogliamo
esprimere l'identita locale, senza
omologazioni. Le diverse etichette ri-
flettono stili distinti, rispettano viti-
gno e terroir. Ci viene riconosciuta
una forte caratterizzazione di stile e
autenticitd, lontana dalle mode pas-
seggere e dall'estetica fine a sé stes-
sa»,

Iprezzi?

«Per noi la prima cosa é difendere il
valore del prodotto, ed & la sfida pil1
complessa. Il prezzo non & solo una
variabile contrattuale, ma la sintesi
di criteri condivisi che valutano I'in-
tera produzione. Sappiamo che in al-
tre regioni & talvolta pitl facile valo-
rizzareilvino, mentre nelle Marche &
pit1complicato per storia, tradizione,
percezione del territorio; senza sco-
raggiarsi ci siamo sempre impegnati
a mantenere questa linea. Compro-
messi ci sono stati, ¢ inevitabile, ma
la coerenza nella difesa del valore &
rimasta il nostro punto fermo»,
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